IBA Stadtumbau-Buro (Hrsg.):
Die anderen Stadte Band 5:
Instrumente. Deutsch/Englisch,
256 Seiten mit 26 farbigen Abbil-
dungen. Edition Bauhaus. jovis
Verlag, Berlin 2007. 24,80 Euro.
Viele Stadte Deutschlands sind
mit Bevolkerungsrickgang, wirt-
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Die anderen Stidte
- 1BA Stadiumbau 2010

schaftlicher Transformation und
dem fortschreitenden Alterungs-
prozess der Gesellschaft konfron-
tiert. Am Beispiel Sachsen-An-
halts untersucht die IBA Stadt-
umbau 2010 Méglichkeiten,
diesen Problemen zu begegnen.
Wer einen Einblick in die The-
men der Stadte bekommen will,
dem dient das Werk als Hand-
buch, das die Ergebnisse von
sechs Jahren Arbeit am Bauhaus
Dessau vorstellt. So werden in
Dessau Flachen im Rahmen des
Programms ,,400gm Dessau” an
Buarger verschenkt, Bitterfeld und
Wolfen werden als Netzstadt
eine Kooperation bilden. Insge-
samt konnen die dargestellten
Beispiele auch in den Rathausern
anderer Stadte zum Nachdenken
anregen. Zudem vertreten die
Planer vom Bauhaus die These,
dass die gegenwartigen Metho-
den der Stadtplanung kaum
noch den Anforderungen von
schrumpfenden Stadten entspre-
chen. Sie stellen ihre spezifischen
Instrumente , Stadtenetz —
Instrument der Kommunikation
und Kooperation”, ,Evaluation —
Prozessanalyse als Qualitidtsma-
nagement” und den ,IBA Stadt
MONITOR - eine Service- und
Wissensplattform fir den Stadt-
umbau” vor. AuBerdem werden
von prominenten Planern, wie
beispielsweise Michael Krautz-
berger die Moglichkeiten von
Planungsrecht, der transkommu-
nalen Kooperationen und des
Public Private Partnership im
Stadtumbau vorgestellt. Eine
Pflichtlekture far Amtsstuben.
Holger Lauinger

Arno Brandt, Wilken von Both-
mer, Michael Rohde (Hrsg.):
Diesseits von Eden. Europadische
Marketing-Konzepte fiir Garten
und Schldsser. 160 Seiten, 12
Farbfotos, mehrere Grafiken,
gebunden. Hinstorff Verlag, Ros-
tock 2006. 19,90 Euro, 34,90 sFr.

“Diesseits von Eden

Diesseits von Eden erscheint als
dritter Band in der Reihe Kultur
und Marketing und geht auf eine
gleichnamige Tagung zu Marke-
ting-Konzepten fur Garten und
Schldsser in Hannover, initiiert
von der NORD/LB, zurtick (siehe
Garten + Landschaft 1/2005).

Der Band versammelt Beitrage
von Experten aus den Bereichen
Management, Wissenschaft und
Tourismus aus dem europaischen
Raum. Ausgangspunkt ist die
Problematik, dass vielen privaten
und &ffentlichen Eignern die
Ressourcen fehlen, um histori-
sche Kulturobjekte zu erhalten.
Dies betrifft die Erfahrung, das
notwendige Know-how sowie
die finanziellen Mittel. Dabei ist
die Situation in Osteuropa auf-
grund der historischen Entwick-
lung noch weitaus problemati-
scher einzuschatzen als im west-
lichen Europa. Mit einer Ver-
marktung von Géarten und
Schléssern verbinden sich daher
die Hoffnungen auf Akquirie-
rung zusatzlicher Geldmittel.
Aber auch in Deutschland ist das
kulturtouristische Potenzial der
zahlreichen historischen Garten
und Schlésser mit ihren jeweils
spezifischen Alleinstellungsmerk-
malen noch nicht voll ausge-
schépft. Der Blick Gber Grenzen
hinweg kann daher sehr hilfreich
sein, insbesondere der Erfah-
rungsaustausch mit den Betrei-
bern von erfolgreich vermarkte-
ter Anlagen, zum Beispiel in
England (National Trust), Frank-
reich (Versailles) oder Osterreich
(Schloss Schénbrunn). Die Best-
Practice-Beispiele zeigen, dass

sich Marketingstrategien mit
groBBem Erfolg umsetzen lassen.
Voraussetzung ist, dass sich Gar-
tendenkmalpfleger, Denkmal-
pfleger, Betreiber, Wirtschafts-
forderer und Marketingfachleu-
te verstandigen. Nur so lassen
sich fur jedes Objekt spezifische
Losungen erarbeiten, um nicht
nur mehr, sondern auch die rich-
tigen Besucher in die Anlagen zu
locken. Dadurch lassen sich
Beitrédge zur Finanzierung der
notwendigen Unterhaltungs-
mafBnahmen mobilisieren. Leit-
motiv flr die Nutzung der Anla-
gen muss jedoch immer das Prin-
zip der Nachhaltigkeit sein, denn
wie schon in der Charta von
Venedig festgelegt, darf der zur
Erhaltung winschenswerte Ge-
brauch die Struktur und Gestalt
der Denkmaler nicht veréandern.
Holger Muhs

hutterreimann + cejka Land-
schaftsarchitektur: Landesgarten-
schau Wernigerode 2006.

138 Seiten, etwa 200 farbige
Bilder. ISBN: 3-00-019208-5,
Eigenverlag 2006, 16 Euro.
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Das kleine, fast quadratische
Buch l&sst die farbenfrohe Lan-
desgartenschau des vergange-
nen Jahres in Wernigerode auf-
leben (siehe auch Garten + Land-
schaft 7/2006). Mit vielen Bildern
und kurzen Texten erklaren die
Landschaftsarchitekten hutter-
reimann + cejka das Konzept
und die Entstehungsgeschichte
der Landesgartenschau in Sach-
sen-Anhalt. Ein Schwerpunkt gilt
der Materialverwendung, auf
die das Buro besonderen Augen-
merk legte. Auch nach der Schau
ist das Buch ein guter Begleiter
durch das Gelénde, dessen auf-
falligstes Gestaltungselement
der Fishwalk Uber die Fischteiche
ist. Denn im April wird das Areal
als ,,Burgerpark Wernigerode*
wieder eroffnet — aufgrund der
positiven Resonanz in der Bevol-
kerung weitestgehend in Gar-
tenschau-Ausstattung.
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